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"Svensk kommunikation

en ny het exportchans”

Priserna haglar 6ver de svenska reklambyraerna och nya branschbasen

Jessica Bjurstrom ser en viindning efter senaste arets stalbad. avioarioop |

IDIGARE 1 SOMMAR Over-

Ostes svenska kommunika-

tionsbyraer av priser vid Can-

nes Lions, som ocksa om-

ndmns som VM i reklam. Sve-
rige vann 45 lejon varav 14 guld och
dubblerade dirmed forra arets vinst-
skird. Det har linge talats om det
svenska digitala undret och i 4r kam-
made svenska kommunikationsbyraer
hem 21 av 107 cybervinster.

"De internationella tdvlingarna ér en
gyllene chans att visa upp var talang.
Byréaer utomlands vill ha svenska kom-
munikatérer”, siger Jessica Bjurstrém
som tilltrddde som ny vd for Sveriges
Kommunikationsbyrder, tidigare Reklam-
forbundet, i mars.

Hon menar att namnbytet bittre
speglar den bransch som hon féretri-
der, det vill séiga att medlemmarna leve-
rerar betydligt mer #&n traditionell
reklam. Hon pekar sarskilt pa den digi-
tala reklamen diir Sverige numera do-
minerar och manga av de reklamkam-
panjer som vann pris i Cannes i somras
har uppmérksammats viirlden tver.

Vilken betydelse har alla priser?

"Fér byran dr det en hirlig klapp pa
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axeln fran de bista i den egna bran-
schen. Och fér uppdragsgivaren ett fint
kvitto som professionell reklamkdpare. Sen
skapar det ocksa nya affirsmajligheter.”

Hur kommer det sig att svensk kreativi-

tet dr hyllad i vérlden?

"Bland annat har vi duktiga reklamskolor
att tacka for framgéingen. Nyligen har
svenska Hyper Island oppnat skola i New
York for att deras masterutbildningar ir s
efterfragade. Och pa Berghs School of Com-
munication pratar man om att de utlindska
byraerna kommer for att direktrekrytera
nyutexaminerade talanger.”

Varifran kommer uppfinningsrikedomen?

"Vi vill gérna kalla det for insikt och 15s-
ningsorientering. Det svenska klimatet med
icke hierarkiska strukturer frimjar kreativi-

tet och uppfinningsrikedom. Det gér att det
finns en helt annan nirhet mellan kreatorer
och kunder.”

Hur har branschen utvecklats de senas-

te aren?

"Var bransch f6ljer niringslivets utveck-
ling och vi har genomgatt ett stalbad. Byra-
erna tappade fort intdkter nir foretagen
drog ner pa sina marknadsinvesteringar.
Men just nu far jag ljusare rapporter, byra-
erna anstiiller och vi ser ett viixande intres-
se for marknadskommunikation bland vara
kunder.”

Hur viktig dr lyckad marknadsféring?

"Lyckad marknadsforing betyder att du
kan bygga en ny fabrik. Misslyckad mark-
nadsforing kan i stéllet betyda att du maste

stinga och avskeda minniskor. Mark-
nadsforing ir precis lika viktig som att
ha en bra produkt eller tjinst.”

Hur kan man motivera att kreativitet
kostar s& mycket pengar?

"Kreativitet kostar pengar dirfor att
kreatdrer dr talanger som skapar eko-
nomisk tillviixt. Jag tror det ritta ordet
ir investering. Det finns mingder av
bevis pa att foretag som gjort sig intres-
santa for sina kunder fatt betalt for
det.”

Numera finns en reklamombudsman.
Behdvs en sadan?

"Ja, det &r en sjilvstindig instans dit
allménheten kan viinda sig fér att an-
mila sadant man tycker borde ifraga-
sittas.”

Vilka exponeringsfonster kommer att
vara viktigast i framtiden?

"Jag tror inte man kan peka ut en
enda kanal och séiga att den kommer att
vara den viktigaste. Papperstidningen
har en framtid, men det har lidsplattan
ocksé. Det svara for manga foretag kom-
mer att vara att halla ihop kommunika-
tionen som ska
ske i manga olika
kanaler, som alla
har sina speciella
egenskaper. Det i sin
tur leder till nya krav
pa vara medlemmar.”

Sa det giller for

foretagen att spri-

da sina reklam-
budskap?

"Ja, jag dr Overty-
gad om #r att det
kommer att bli sva-
rare att dela upp vara
kanaler pa det sétt som vi gor i dag. Vad ér
webb-tv? Ar det tv eller dr det webb?”

Vilka ar dina huvuduppgifter?

"Att missionera for god kommunikation
och att sprida var 6vertygelse att kommuni-
kation dr affarskritiskt.” M
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