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KATEGORI
TIDNINGSANNONSERING

| kategorin Tidningsannonsering fick de tre juryerna se alla bidrag som belénats med antingen
guld, silver eller diplom i Guldagget 2010. Har ar ett urval av deras bedémningar.

Bl

.




Byrd/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Fredrik Lund Copywriter: Linus Ostholm Creative Director:
Andreas Dahlgvist Illustratér: Graham Samuels, Agent Bauer Kundansvarig: Johan Ostlund Originalare:

Leif Blondell Planner: Lars Friberg Produktionsledare: Joachim Levin Repro: Johanna Karsten
Uppdragsgivare: Anders Howeler & Charlotte Sterning Media: OMD Sweden

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: EN DEL AV GOTEBORG SEDAN 1977
UPPDRAGSGIVARE: MCDONALD’S

» | think the concept is beautiful. The marriage between
McDonald’s and Gothenburg is seamless. If you don’t
have an artistic eye, you won't realize it. «

— GHANA

» It’s been there for ages. It’s as old as Gothenburg. «
— GHANA

En del av Géteborg sedan 1977.
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Byra/Konsult: Forsman & Bodenfors Art Director: Johan Eghammer Copywriter: Jacob Nelson
Formgivare: Mikko Timonen Fotograf: Peter Gehrke Kundansvarig: Anders Bothén Originalare:
F&B Factory Planner: Emelie Gustafsson Produktionsledare: Anna Levegard Projektledare:
Anders Bothén Repro: F&B Factory Retusch: C2 Uppdragsgivare ansvarig: Bengt Junemo
Media: Mindshare Sweden Produktionsbolag: Adamsky Tryckeri: Billes

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: V50 GAS STATION
UPPDRAGSGIVARE: VOLVO

» It’s old school. «
— ASIEN

» It’s bullshit! «

— LETTLAND

» Everything is spot on! The copy is perfect. «

— GHANA
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Byra/Konsult: Storakers McCann Art Director: Henric Almquist / Jonas Frank / Klaudia Carp / Mitte
Blomaqvist / Ola von Bahr / Patrik Reuterskiéld / Peter Eriksson / Sofia Ekelund Copywriter: Bjérn
Hjalmar / Brita Zackari / Christian Heinig / Hanna Belander / Martin Johansen / Mia Cederberg
Originalare: Anders Westman Uppdragsgivare: Dennis W Larsson

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: SID 52-53 UPPDRAGSGIVARE: TELIASONERA

» This is more Swedish like. What my understanding
is of Swedish — simple, clear typeface. You know...
white, black, logo. That’s Swedish. «

» Death metall «

— LETTLAND

» Maybe a gold with different art direction. «

— ASIEN
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Byra/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Fredrik Simonsson Copywriter: Magnus Jakobsson
Executive Creative Director: Andreas Dahlqgvist Formgivare: Daniel Liljas / Parmartin Jonsson
Kundansvarig: Pelle Josephson Produktionsledare: Emma Joneby / Asa Hallberg Projektledare:
Johan Ostlund / Lotta Westerberg Uppdragsgivare: Mikael Wennerros Uppdragsgivare ansvarig:
Johan Kuvist / Staffan Ekstam Media: OMD Sweden Reklam: DDB Stockholm

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: AR VI FRAMME SNART?
UPPDRAGSGIVARE: SVENSKA MCDONALD'S

» Are we there yet, are we there yet?
It’s like from Shrek, right? «

— LETTLAND

» This is very ad school like. They don’t have that
professional... yet. It doesn’t feel like an ad. «
— LETTLAND

» Kids here in Hong Kong don’t ask that because
we don’t go that far. «

» In Japan, do you go far? «
» Yes. «

— ASIEN
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JURY 1 - L’HOTEL, HONG KONG, ASIEN

ALAN KAN Creative Partner / Kitchen PRANGTHIP SEELOS Executive Creative Director /
CreativeJuice G1, Bangkok KENTARO KATSUBE Creative Director / UNIT ONE

DU AKER OVER HALVA JORDEN. Hamnar i ett kokande Hong Kong. Och upptécker
att det dér konferensrummet ar identiskt med ett svenskt. Lite mer air condition
bara. Nagon har problem att fa igdng projektorn. Nagon vill hjélpa till. Kaffet har
statt lite for lange pa plattan, men du dricker anda. Nagon vill hellre ha te.

Reklamarna heter Kentaro och Prangthip, men har samma typ av sneakers som du.
Dom skrattar at samma saker som du, har sett samma YouTube-klipp som du och
tycker ofta som du nar ni diskuterar reklam.

Anda blev det ett helt annat resultat n&r var asiatiska jury fick ompréva forra drets
Guldaggs-vinnare. Reklam slog inte an samma stréangar pa Fortress Hill i Hong Kong
som i Tornvillan i Nacka - trots att vi déversatte allting noggrannt och férklarade
idéernas kontext. For det gjorde vi verkligen. Jag berattade om Mimmi och Reine.
Forklarade ICA-Stigs popularitet. Och berdmde den fiffiga dubbelmeningen i att
anvanda "Wallenbergare” i rubriken. Men det gick inte riktigt hem. Det igenkdnnande
leendet, den berémda poletten som trillar ner... ja. Det fattades liksom nagot i
diskussionen. Det dar instinktiva och omedelbara.

Behover man verkligen dka &nda till Hong Kong fér att inse att jurysammansattningen
gor skillnad? Kanske inte. Men nu var jag ju &nda dar av andra orsaker. Och sdg
chansen att bidra till arets Guldéaggs-experiment, med hjalp av en DV-kamera, nagra
medhavda pannaer och nagra av Asiens mest beldnade kreatorer.

Jag aker darifran med nagra nya vanner och en bekraftelse pa att skillnaden mellan
guld och silver ofta ligger nanstans mittemellan en professionell insikt och en kansla.
Tur att vi har Guldagget.

Gustav Martner
L’hotel, Hong Kong



Byrad/Konsult: Ruth Art Director: Jenny Berg Copywriter: Per Forssberg Creative Director: Fredrik
Claesson Formgivare: Anders Nilsson Fotograf: Per Forssberg Produktionsledare: Ninna Lakso
Projektledare: Mattias Brandt Retusch: Linda Akerberg Uppdragsgivare: Ann Follin / Ulrika Forssberg
Reklam: Ruth

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: LILLA EINSTEIN
UPPDRAGSGIVARE: TEKNISKA MUSEET

» That tounge is really not modified, because that
tounge looks like the Einstein tounge. «
— GHANA

» Where does Einstein come from? «
» Austria. «

» If Einstein was Swedish, this would be perfect. «
— GHANA

»It's a kliché. «
— LETTLAND
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Byra/Konsult: King Art Director: Alexander Elers / Erik Nordenankar / Josephine Wallin Copywriter:
Niclas Carlsson / Pontus Ekstrom Creative Director: Frank Hollingworth Fotograf: Lasse Karkkainen
Kundansvarig: Sunit Mehrotra Planner: Lia Forslund Produktionsledare: Anna Magnusson Sjéberg
Projektledare: Lina Gooch Reklam: King

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: LILJEVALCHS - LITE MODERNARE
UPPDRAGSGIVARE: LILJEVALCHS KONSTHALL

» | think I'll go for a silver for this one ... because ...
It’s this uniqueness about ladies wanting to see tiny
animals, poodles — it attracts ladies a lot. «
— GHANA

» What is that small rat with the colored face? «
— LETTLAND

» What is this thing around him? «
» [ can not tell. «

— ASIEN

TIDNINGSANNONSERING 17



Byra/Konsult: King Art Director: Jonas Yrlid / Nima Stillerud Copywriter: Niclas Carlsson Creative
Director: Frank Hollingworth Fotograf: Peter Gehrke Kundansvarig: Sunit Mehrotra Originalare:
Patrik Andersson Produktionsledare: Anna Magnusson Sjoberg Projektledare: Mattias Bohlin
Uppdragsgivare: Bo Lagergren / Johanna Lepistd Reklam: King

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: ICA BANKEN UPPDRAGSGIVARE: ICA SVERIGE

» SO ICA... Isn’t it supposed to be like Rimi?
And then they also have a bank? Ok. So,
we also have a bank. That’s great. «

— LETTLAND

» Wallenberg was like a town or a city? «

— GHANA

Vi binder dina bolan.
Eller din stek.
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Byra/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Fredrik Simonsson Copywriter: Magnus Jakobsson
lllustrator: Matilda Ruta, Agent Molly & Co Kundansvarig: Pelle Josephson Originalare: Leif Blondell
/ Mathias Mattsson / Patrik Oscarsson Produktionsledare: Daniel Sundin / Emma Joneby / Joachim
Levin Uppdragsgivare ansvarig: Staffan Ekstam Media: OMD Sweden

TIDNINGSANNONSERING BIDRAGSNAMN: FYLLESNACK OCH MCCASANOVA
UPPDRAGSGIVARE: SVENSKA MCDONALD’S

» This is not a storyboard? This is a print ad? «

— ASIEN

» [t’s interesting with the sketches. It’s meant to
change the behavior. But the reality is it won’t

change my behavior. «
— GHANA

» When he goes to McDonald’s, it feels like home? «

— ASIEN

r i i Jag
A e gom du E.'l'-".hT som o HMJ-R'DU DE‘I"i‘ ats AR
Do Cick, chy B procis Eom jag. Inget snick om don saken, &
3 BARARAST, sager g HOR NI
N Br legenting
JRER Hi wMinir nia
[- LS Mt Fgin-
ing vnhrnmlhgll!ﬂrd-g.ug e 0 jg

“lllll' P
an E\r alskar M;hor mer In ._gg'.ﬂm kbﬁ'-lk
1B B i TVl e, . cha VT clen o 1 Hary

whis... .. dawol... mer Bn jag disiar o ks,
lag |m$np.nu bgdum el Men du.. G

b0 EN ry uRE eLLEr wmsm-‘r. snackl, 'rul

M-_;I Om Dy f
%?n'j
! ﬂ“
H 'H-H
EHR Dll
Abdri 3EE
m ﬂT

Nir det ir dags att gé hem sedan 1973. m

TIDNINGSANNONSERING 19



KATEGOR! UTOMHUS

| kategorin UtomhuS'fick de tre juryerna se alla bidrag som belénats med antingen
guld, silver eller diplom i Guldagget 2010. Har ar ett urval av deras bedémningar.




Byrad/Konsult: Garbergs Reklambyra Art Director: Johan Wilde / Mattias Dahlgvist Copywriter:
Johan van der Schoot Formgivare: Annsofie Andreasson / Jacob Frisk / Roger Ranft Blomqguvist
Produktionsledare: Lotta Thunved Projektledare: Joakim Landin Web Director: Carl Bock

UTOMHUS BIDRAGSNAMN: JAG JOBBAR HARIFRAN IDAG UPPDRAGSGIVARE: TELENOR

» Only a telecom company would have the
money to do this. «
— GHANA

Byra/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Fredrik Simonsson Copywriter: Magnus Jakobsson
Kundansvarig: Pelle Josephson Originalare: Johanna Karsten Produktionsledare: Daniel Sundin
Uppdragsgivare: Erland Cessan

UTOMHUS BIDRAGSNAMN: FYLLEFINGRET UPPDRAGSGIVARE: SVENSKA MCDONALD’S

» | would give it a gold because of the location
and the digital sign. The color makes you stop,
it draws attention. «

— LETTLAND

» Why Is the finger pointing up? «

— GHANA

22 UTOMHUS
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JURY 2 - META KAFE, RIGA, LETTLAND =

PETERIS LIDAKA Creative Director / Mooz GATIS MURNIEKS Creative Director / DDB Riga
MIKELIS BASTIKS Designer / Asketic EDIJS MAJORS Blogger

SOM DE FORDOMSFULLA SVENSKAR VI AR, tror vi att hela Osteuropa ar exakt
som i filmen Torsk pa Tallinn. Vi har givetvis fel. Lettland &r dessvérre sdpass likt
Sverige att man far jaga runt for att hitta det exotiska. Man blir lite besviken. Men
sa har de ju varit en del av Sverige en gang. Och bankomaterna &r fran svenska
storbanker, allihop.

Gatis Murnieks har precis atervant till Riga efter ett ar pd BBDO i Moskva. Den
jury han satt ihop at oss bestar av en annan Creative Director, en superdesigner
samt en kontroversiell copywriter/bloggare som tydligen alla baltiska reklamare
har lika mycket respekt for som skvaller om. Gatis Murnieks sjalv, ar Creative
Director pd DDB. Som likt sin systerbyra i Sverige ar uppskattad och hajpad.

De har ytterst hdga férvantningar pa den svenska reklamen, letterna. De snackar
om interactive, om designperfektionism och den svenska fingertoppskanslan for
bra idéer. De ar 6dmjuka inféor uppgiften men harda i sin dom. | juryinstruktionen
understryker vi att "You can give as many Gold as you want” men tanker samtidigt
"Vi tror vi &r s& sjukt bra... och de hdr méanniskorna tror vi &r &nnu battre. Vi maste
jobba hardare om det har ska halla i langden.”

Sverige ar ett starkt varumarke i reklamsammanhang. Men kanske star vi snart inte
langre for det vi sjalva tror. Och varumarke, det kommer &ven Lettland bli. P& ett
Contemporary Art-kafé bakom den gamla Zeppelinhangaren i Rigas hamnomrade
inser vi att de har hungriga och unga reklamarna kan ga hur langt som helst med
sin dppna, forstdende, 6dmjuka men brutalt kritiska attityd. Prieka!

Joakim Khoury & Anders Gustafsson

Riga, Lettland
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Byrad/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Ted Mellstrém Copywriter: Olle Langseth Creative
Director: Andreas Dahlqgvist Fotograf: Henrik Bonnevier Originalare: Leif Blondell Produktionsledare:
Lina Svensson Projektledare: Niclas Melin Retusch: Johanna Karsten Uppdragsgivare: Thomas
Kusoffsky Media: Bright Media Agency

UTOMHUS BIDRAGSNAMN: ANDRA SIDAN UPPDRAGSGIVARE: WILLYS

» [t’s pretty poorly executed. I'm gonna be the bad cop.
It’s...its .. its..it'sbad. «

» No, it’s ok. It’'s good. «
» No no, it could be. But it’s not. «

— LETTLAND

» | don’t know what the terms of boring or not boring are. «
— GHANA

» Old cheese looks like fresh cheese. It’s very confusing. «
— ASIEN

Upptick vhrandra sida
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Byra/Konsult: Lowe Brindfors Art Director: Julia Stenius / Lina Elfstrand / Pia-Maria Falk Copywriter:
Aron Levander Creative Director: Villard/Bartholf Formgivare: Anette Séderberg / Mimmi Wéagerth
Fotograf: Peter Farago lllustratér: Fredrik Tjernstrom Produktionsledare: Tina Lindkvist Projektledare:
Pelle Holm Repro: Linjepunkt Uppdragsgivare: Karin Hdgman Uppdragsgivare ansvarig: Camilla
Wallander Ovrigt: Art buyer - Caroline Agné / Art buyer - Ulrika Dalin / Har - Peter Andersson / Make up
- Kajsa Svanberg / Stylist - Ellen af Geijerstam

UTOMHUS BIDRAGSNAMN: SPEKTAKULARA ATTRAKTIONER
UPPDRAGSGIVARE: NORDISKA KOMPANIET

» What are they selling? «

— GHANA

» [t’s specific to Sweden since they used celebrities they
know about already, that’s where the viral effect comes
from. So for me, it’s just another ad. «

— GHANA

P
FESTKREATIONERNA & EA8%
YHETER 5254-17 MARS

UTOMHUS 27



KATEGORI FILM

Samtliga filmer belénades med guld, silver eller diplom i Guldagget 2010.
Film sdgs endast av Ghana och Lettland. H&r &r ett urval av deras bedémningar.
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Byra/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Fredrik Lund / Fredrik Simonsson / Simon Mogren
Copywriter: Linus Ostholm / Magnus Jakobsson / Patrick Dry Executive Creative Director: Andreas
Dahlgvist Formgivare: Parmartin Jonsson Ljud: Stockholm Post Production Planner: David Sandstrom
Postproduktion: Stockholm Post Production Producent: Anna Bergstrom, Jesper Kouthoofd Inc
Produktionsledare: Tina Munck Projektledare: Thomas Brenemark Regissoér: Jesper Kouthoofd,
Jesper Kouthoofd Inc Uppdragsgivare: Carl-Johan Herolf / Magnus Tegsved Uppdragsgivare ansvarig:
Staffan Slérner Webbproducent: Pontus Kindblad Media: Carat Produktionsbolag: Jesper Kouthoofd Inc

FILM BIDRAGSNAMN: REKRYTERING 2009 UPPDRAGSGIVARE: FORSVARSMAKTEN

» Solid gold. 24 carats. «

— GHANA

» [ wish that | had done that art direction. «

— LETTLAND

30
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Byra/Konsult: DDB Stockholm Art Director: Simon Higby Copywriter: Martin Lundgren Creative Director:
Andreas Dahlqvist Designer: Karl-Johan Vogelius Faktor: Anna Hellenberg Kundansvarig: Lars Axelsson
Planner: Jerker Fagerstrom / Cecilia Cederlid / Karl Wikstrém Produktionsledare: Michael Bugaj
Projektledare: Martin Larsson Uppdragsgivare: Katarina Lakowitz / Ake Lundberg Web Director:
Simon Mogren Webbproducent: Pontus Kindblad / Daniel Alinder Produktionsbolag: Birth

FILM BIDRAGSNAMN: ROLIGHETSTEORIN PIANOTRAPPAN
UPPDRAGSGIVARE: VOLKSWAGEN

» Give it Platinum! «
— GHANA

» What is the objective of this ad? «

— GHANA
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Byra/Konsult: King Art Director: Jonas Yrlid / Nima Stillerud Copywriter: Niclas Carlsson Creative
Director: Frank Hollingworth Kundansvarig: Sunit Mehrotra Planner: Per Wilson Postproduktion:
Stopp Producent: Eva Bage / Magnus Theorin Produktionsledare: Anna Magnusson Sjoberg
Projektledare: Mattias Bohlin Regissér: Magnus Résman Uppdragsgivare: Maria Martinsson /
Tobias Karlsson Produktionsbolag: Social Club Reklam: King

FILM BIDRAGSNAMN: ICA UPPDRAGSGIVARE: ICA SVERIGE

» Fuck! Nice and dark and death metal style. «

— LETTLAND

» Was this actually aired? «
— LETTLAND
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Byra/Konsult: Storakers McCann Art Director: Ola von Bahr Copywriter: Christian Heinig Klippare:
Joakim Pietras, Callboy Ljud: Edvard Bjorner, Stopp Originalare: Eric Moretti Producent: Alexander
Blidner, Callboy / Mattias Coldén, Callboy Produktionsledare: Mirja Hjelm Projektledare: Robert
Nygren Regissér: Max Vitali, Callboy Uppdragsgivare: Christin Dylén Ovrigt: Online - Per Sjokvist,
Mekaniken / Scanning - Edvard Negussie, The Chimney Pot Produktionsbolag: Callboy / Stopp /
The Chimney Pot / Mekaniken

FILM BIDRAGSNAMN: DALIGA FORLORARE UPPDRAGSGIVARE: RIKSGALDEN

» [t’s boring from the beginning. You didn’t know
what they were talking about. «
— GHANA

» Hahahahahaha! «

— LETTLAND

FILM 33



JURY 3 - PRIMUS ADVERTISING, ACCRA, GHANA =

Se@aua

ADEWALE ADEOYE FAMOSA CEO / Primus Advertising Limited MICHAEL AKON-GORDON Head
of Creative / Brands and Products SAMUEL AMBASAKI| Head Creative / Primus Advertising Limited
KWAME ODURO KORANTENG Client Service Executive / Primus Advertising Limited NANA KUTIN
MENSAH CEO / Brands and Products DELA SENEADZA Head Copy / Primus Advertising Limited

ADEWALE FAMOSA HAR PONDUS. Han & mannen bakom byran Primus Advertising
och kan styra ihop en Ghanansk reklamjury pa sex personer pa tva dagar och nagra
tusenlappar till ett filmteam. Aterigen bekraftas solidariteten i reklam-internationalen:
mailar en svensk branschkollega och ber om hjalp, staller de flesta upp direkt.

Fragar man Adewale om skillnaden mellan reklam i Ghana och resten av varlden,
funderar han en stund. Han tror nog inte att det &r s& stora skillnader. Radio &r kanske
lite viktigare &n TV och internet. Och tidningsannonser ar extra bra i Ghana, for lasta
tidningar anvands som omslagspapper pa marknaden och sprids vidare den vagen.

Ghanas jury far betraktas som en av de hardast arbetande av vara experimentjurysar.
De langa pauserna nar jurymedlemmarna férsokte fundera ut reklamens mening
och syfte &r manga. Men Adewale ledde bestamt juryn genom obegripliga svenska
referenser och fick i slutdndan ihop en komplett, men ndgot annorlunda, vinnarlista.
Nar de filmade jurysessionerna landade i Sverige infann sig snabbt en ovantad kansla
hos oss som tittade: vi maste verka vara ett mycket exotiskt folk.

Alexandra Moberg

Gé6teborg (uppkopplad mot Accra, Ghana)
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Byra/Konsult: Forsman & Bodenfors Art Director: John Bergdahl Byraproducent: Magnus Kennhed
Copywriter: Jacob Nelson Formgivare: Candice Madrid Klippare: Sussie Ozel Ljud: Zedpipe
Postproduktion: Stopp Producent: Petra Johansson Produktionsledare: Linda Hymér / Patrik
Danroth Projektledare: Leif Sorte Regissér: Sara Haag Uppdragsgivare ansvarig: Maria Jonsson /
Asa Ambuhm Media: Mindshare Sweden Produktionsbolag: Sara Haag

FILM BIDRAGSNAMN: BAST SEDAN 1994 UPPDRAGSGIVARE: AMF PENSION

» There’s an element of humour. «
— GHANA

» WTF? Is this an old soap opera or something? «

— LETTLAND

36 FILM

Byra/Konsult: Forsman & Bodenfors Art Director: Joakim Blondell / Johan Eghammer Byraproducent:
Charlotte Most Copywriter: Johan Olivero / Johanna Reis Formgivare: Nina Andersson Fotograf:
Goran Hallberg Klippare: Mattias Morheden Kundansvarig: Hans Andersson Ljud: Riviera Planner:
Emelie Gustafsson Postproduktion: Riviera Producent: Sofia Wall Produktionsledare: Yara Anttila
Regissér: Alex Brigge / Markus Ernrot Uppdragsgivare ansvarig: Fredrik Thor Media: Carat
Produktionsbolag: Esteban

FILM BIDRAGSNAMN: ANTILANGNING UPPDRAGSGIVARE: SYSTEMBOLAGET

» | like the positive route they took. It says that
this is the way you should behave. «
— GHANA

» It shows that not all kids are bad. «
— GHANA
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Byrad/Konsult: King Art Director: Alexander Elers Copywriter: Pontus Ekstrom Creative Director:

Frank Hollingworth Kundansvarig: Sunit Mehrotra Planner: Per Wilson Postproduktion: Stopp
Producent: Sandra Sohlman Produktionsledare: Lena Ivarsson Regissor: Felix Herngren
Uppdragsgivare ansvarig: Birgitta Bosell Bistrém Produktionsbolag: FLX / Stopp Reklam: King

FILM BIDRAGSNAMN: IDAG KAN VARA SISTA GANGEN DU...
UPPDRAGSGIVARE: LOTTO - SVENSKA SPEL

» It’s well done, but boring. «
— GHANA

» Simple but funny. «

— LETTLAND

38 FILM

Byra/Konsult: Garbergs Reklambyra Art Director: Lotta Marlind Byraproducent: Annika Witkowska
Copywriter: Stefan Pagréus Producent: The Producers Produktionsledare: Charlotte Lundqvist
Projektledare: Pernilla Berg Regissér: Jesper Kouthoofd Uppdragsgivare ansvarig: Karin Acking /
Nadja Holland / Victoria Appelqgvist Produktionsbolag: Jesper Kouthoofd Inc.

FILM  BIDRAGSNAMN: | KAMPEN MOT DET ONDA UPPDRAGSGIVARE: MCNEIL

» Nominee is being generous. «
— GHANA

» It’s always good to use well known references. «
— LETTLAND

T FOREVER
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STREAMING MEDIA SOLUTIONS DN, 5GP, EYDEVENSHAN
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Samarbetspartners: Billes | Hellstrom/Ringén Grafiska AB | The Chimney Pot | JayCut | Mediepartner: Dagens Media.



IT’S ALL ABOUT THE JURY.

Bra reklam kdnner sin malgrupp brukar det heta.

Om ens malgrupp férst och framst &r “svensk” sa kan man
stalla sig fragan - hur skapas egentligen var basta reklam?
Kanske med sinne fér var nattsvarta humor eller var typiskt
skandinaviska design. Kanske med en medfédd kansla for hur
historia, popularkultur, aktuella handelser och lokala fenomen
blir relevant kommunikation. Med kreativ ammunition hamtad
fran lika delar Darins frisyr som Selma Lagerléfs brevvéaxling
med Sophie Elkan.

En sak ar klar. Det kravs en skicklig marknadsforare och
kommunikator for att na ut till en svensk konsument.

Dértill en modig reklamkopare som tror pa sin byra.
Detta ar vad Guldagget beldnar.

Med en jury som har lika mycket erfarenhet som lokal
forankring. Dar de enskilda jurymedlemmarna redan har
beldnats for banbrytande kreativ reklam, men samtidigt
ar livs levande kritiska svenska konsumenter.

Kort sagt - en superjury.

Som kan beldna varldens basta svenska reklam.

For utan dem, hur skulle det da se ut?

Komm! Sveriges Kommunikationsbyraer
Swedish Association of Communication Agencies



